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I.  PRESENTACIÓN 

 
La Universidad ESAN, a través del Instituto  de Desarrollo Económico (IDE) de 
ESAN, cumpliendo con sus objetivos de fortalecer el desarrollo de las 
instituciones públicas y privadas, pone a su disposición de la comunidad en 
general, farmacéutico en particular, el DIPLOMADO EN GESTIÓN 

FARMACÉUTICA en el cual se brindará un a capacitación acorde con el 
desarrollo farmacéutico nacional e internacional y a los requerimientos 
actuales, de gesti·n eýcaz y eýciente de las entidades del Estado, privado y 
empresas del sector farmacéutico. Se requiere fortalecer las estructuras 
organizativas de sus diversas entidades y sobre todo, dotar de capacidades 
gerenciales a sus ejecutivos y/o demás actores del sector farmacéutico del 
país. Esto redundará en una mayor productividad, alineada a la gran 
competitividad del mercado nacional. 



" LA DISTANCIA ENTRE EL QUERER Y EL PODER 

SE ACORTA CON LA CAPACITACIÓN"  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

1 http://farma.esan.edu.pe/ 

 

2 http://ide.esan.edu.pe/ 

http://farma.esan.edu.pe/
http://ide.esan.edu.pe/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

II.  OBJETIVO  
 
El Diplomado permitirá que los 
participantes adquieran conocimientos 
teóricos y prácticos de gestión en el 
Sector Farmacéutico, lo cual reforzará 
sus capacidades y competencias para 
desenvolverse en forma eýcaz y 
eýciente, en situaciones administrativas 
y operativas de gran complejidad 
dentro del ámbito farmacéutico 
nacional e internacional. 

III.  METODOLOGÍA  

 
La metodología del Diplomado es 
presencial. Las sesiones de clase son 
Teóricas-prácticas (casos reales) 
dictados por catedráticos especializados 
en el sector farmacéutico. 
El material académico será entregado 
al participante en su primera sesión de 
clases. 
Además,se les proporcionará a los 
participantes, los archivos de trabajo,los 
que se desarrollarán en las clases 
respectivas. 

 

IV.  PERFIL  DEL 
PARTICIPANTE  

 

Personas del ámbito farmacéutico, que 
requieran reforzar sus capacidades de 
gestión que les permita desempeñarse 

con eýciencia y eýcacia en las entidades 
u organismos del Estado y empresariales 
relacionados al sector. 



 
 

 
 

 

 
 

 

V. MALLA CURRICULAR 

El Diplomado consta de diez (10) 
cursos,visitas aempresas,seminarios 
de actualización Trabajo Integrador y 
sustentación, el Diplomado contempla 
un total de 192 sesiones de clases. 
Cada sesión de clase tiene una 
duración de 90 minutos. 
La estructura del Diplomado considera 

un viaje a la Ciudad de Bogota- 

Colombia.y los gastos del viaje son 

asumidos por cada participante. 

El temario del Diplomado es el 
siguiente: 

 

 
 

 

 
1 Realidad del sector Farmacéutico Nacional * 04 sesiones 

2 Planificación  Estratégica para Empresas Farmacéuticas * 06 sesiones 

3 Marketing y Ventas para el Sector Farmacéutico* 07 sesiones 

4 Sistemas de Información en el Sector Farmacéutico * 04 sesiones 

5 Gestión y Retención del Talento Humano* 04 sesiones 

6 Indicadores de Gestión * 05 sesiones 

7 Principios de Contabilidad  y Costos* 06 sesiones 

8 Fundamentos de Economía y Finanzas para Empresas Farmacéuticas* 05 sesiones 

9 Gestión Nacional e Internacional  de Suministro Farmacéutico* 04 sesiones 

10 Legislación Farmacéutica 05 sesiones 



 
 
 
 
 
 

 

Seminario  Actualización  20 sesiones 

 

 
Visitas a  Empresas 15 sesiones 

 

 
Presentación  10 sesiones 

 

 
Trabajo  Integrador  92 sesiones 

 

 
Sustentación  Final 05 sesiones 

 

 

TOTAL DE SESIONES 192 sesiones 

 
 

V Visita Internacional a Colombia 
V Los participantes culminarán con un trabajo integrador  grupal 
V Certiýcaci·n 



 
 

 
 

VI.  PLANA DOCENTE 

 
La plana docente en cada uno de los cursos, son catedráticos, con experiencia en 

cada uno de los temas a cargo , donde aplicarán la casuística necesaria y 

también interactuarán con los participantes sobre la problemática o temas de 

interés en relación a cada curso a desarrollar y su aplicabilidad. 

 

 

 

 

 

 

Octavio Chirinos Valdivia 
Curso: Fundamentos de Economía y Finanzas para Empresas Farmacéuticas. 

PPh. D. (c)  in Economics,  Massachusetts  Institute  of  Technology,  Estados Unidos, y economista  de 

la Pontiþcia Universidad Cat·lica del Per¼. Posee experiencia como director en preparaci·n, 

evaluación  y administración  ex post  de  proyectos  de  inversión  social  (Banco  Mundia l, BID, ADRA- 

Ofasa, Incagro,  Pronamachcs).  

Experto en tecnologías productivas aplicadas a cadenas productivas de bionegocios y acceso a 
mercados.  Actualmente  es profesor  principal  del  Área  de  Economía,  Contabilidad  y Finanzas de  la 
Universidad  ESAN y se desempeña  como  consultor  y asesor de  instituciones  públicas  y privadas.  

 

 

 

Rafaél Florian 
Curso: Sistemas de Información en el Entorno Farmacéutico 

PhD ©. in Business Administration,  Centrum  Católica,  Perú & Maastricht  School  of  Management, 

Holanda.  Magister  en  Administración,  MBA Esan, Perú. Master  in Marketing  Intelligence,  Esic 

Business School, Madrid. Marketing Management Program, New York University. Jefe de 

Inteligencia  Comercial,  Laboratorios  Medifarma,  Perú. Profesor Universidad  San Ignacio  de  Loyola. 

Profesor de Negocios y Marketing, Universidad Esan. Administrador de Base de Datos y 

Especialista  en  Tecnologías,  Departamento  de  Recursos Humanos,  Organización  de  las Naciones 

Unidas,  New  York, USA. Especialista  en  Inteligencia  de  Negocios  y Gestión  Comercial.  Ha laborado 

en  organizaciones  como  Banco  Sudamericano,  Cambridge  Schools  New  York, Escuela  de 

Telemática  de  la  Policía  Nacional  del  Perú, Key Account  Manager  en  Medifarma  Laboratorios, 

entre  otras.  
 

 

 

Cesar Neves Catter 
Curso: tƭŀƴƛŬŎŀŎƛƽƴ 9ǎǘǊŀǘŞƎƛŎŀ ǇŀǊŀ ŜƳǇǊŜǎŀǎ ŦŀǊƳŀŎŞǳǘƛŎŀǎ 
Estudios doctorales en ESADE - ESAN. MBA de ESAN. Maestría en Administración de Tecnologías 
de Información del Instituto Tecnológico y de Estudios Superiores de Monterrey - ITESM. 
Economista de la Universidad de Lima. Gerente General de Corporación La Sirena SAC. Director de 
la Maestría en Gerencia de Servicios de Salud de ESAN. Más de veinte años de experiencia en 
puestos ejecutivos en empresas del sector privado. Consultor de empresas. 



 
 
 
 
 

 
Segundo Ugaz Mera 
Curso: Principios de Contabilidad y Costos. 

Especialista  en  þnanzas,  formulación  y evaluación  de  proyectos  de  inversión,  costos  y 

presupuestos,  Sistemas Integrados  de  Gestión  de  Calidad,  Ambiental,  Seguridad,  Salud 

Ocupacional y Responsabilidad Social, manejo de herramientas Windows. Experiencia en 

capacitación  de  Planes de  Negocios  de  emprendedores  (Revalora,  Comunidades  nativas, 

Comunidades  rurales).  

Ex Consultor  del  Banco  Interamericano  de  Desarrollo,  adscrito  al  Despacho  del  Ministerio  de 

Agricultura  (Proyecto  PER), consultor  independiente  de  la  Presidencia  del  Consejo  de  Ministros 

para la evaluación del Presupuesto Operativo Institucional  (POI). 

 

 

 

 

 
Héctor Iván hoyos Buitrago 
Curso: Marketing y Ventas para el Sector Farmacéutico 

Químico Farmacéutico de la Universidad de Antioquia, en Colombia, con especialización en 

gerencia de mercadeo, Master en Dirección y Administración de Empresas. MBA -Centro 

Universitario Villanueva (Adscrito a la Universidad Complutense  de Madrid) y de ISEAD (Instituto 

Superior  de  Educación,  Administración  y Desarrollo)  y la  UPTC en  Colombia,  Diplomas  en  Fármaco 

economía  en  la Universidad  Jorge  Tadeo  Lozano,  Mercadeo  y ventas  en  la  Universidad  Eaþt y 

formación  internacional  en  temas  como  Forecasting,  Developing  Marketing  Programs,  Principles  

of  Advertising  and  Print Promotion  y ò12 Simple Steps to  a  Winning  Marketing  Planó. Experiencia 
de  más  de  18 años  en  el sector  privado,  en  compañías  como  Alcon,  Pþzer, Serono,  Eli Lilly. Director 
de  la  especialización  en  Gerencia  de  Marketing  Farmacéutico,  Director  del  Diploma  de  Marketing 
Farmacéutico  y Profesor Universitario  en  la  Universidad  El Bosque.  

 

 

 

 
Ana María León Aguirre 
Curso: Legislación Farmacéutica  

Químico Farmacéutica  de la Universidad Nacional Mayor de San Marcos.  

Consultora  Senior, experta  estratega  en  Asuntos Regulatorios  con  más  de  25 años  trabajando 

ininterrumpidamente,  liderando  organizaciones  regulatorias  en  Latinoamérica,  en  compañías 

farmacéuticas  y del  sector  consumo,  como  Johnson  & Johnson,  Pþzer Perú S.A., Warner  Lambert 

Perú y Distribuidora  Albis S.A. Ocupando  posiciones  de  Dirección  y Gerencia  Regional.  Posee 

amplia  experiencia  en  el análisis y aplicación  de  la  legislación,  en  la  deþnici·n de  estrategias 

regulatorias, an§lisis de factibilidad de registros y notiþcaciones sanitarias de productos 

farmacéuticos  de  categorías  aþnes como  dispositivos  médicos  y productos  sanitarios.  Asesora 

empresas de la industria Farmacéutica, de Dispositivos Médicos, producto s Sanitarios y 

Alimentaria, en la organizaci·n y pre caliþcaci·n para autorizaciones de funcionamiento y 

certiþcaciones  sanitarias.  



VII. CERTIFICACIÓN 

 
Los participantes  que culminen satisfactoriamente  el Diplomado, podrán recibir 

la certiþcaci·n a nombre de la Universidad ESAN "Diplomado en Gestión 

Farmacéutica" Para lograr la aprobación del Diplomado, el participante  deberá 

haber obtenido un promedio total no menor a doce (12). por curso, asi como 

también  en todo el Diploma. 

Para ser considerado alumno regular del Diplomado, el participante  deberá 

haber asistido a por lo menos el 80% de las sesiones programadas en cada 

curso. 

 

VIII. LUGAR Y DURACIÓN  DEL PROGRAMA  

 

Inicio   de   clases:     Sábado   22  de Julio   -   2017 

Cierre de Inscripciones: Viernes 14 de Julio - 2017 

Duración del programa: Siete (07) meses aproximadamente 

Lugar : Campus de la Universidad ESAN-Sede - Lima Av. Alonso de Molina No 

1652 Monterrico-Chico-Santiago de Surco 

Horario: Sábados y domingos de 08.30 am a 05 .30pm 

Frecuencia: Un fin de semana al mes. 

 

IX. INVERSIÓN 

 
Público en General , la inversión es de S/. 9, 000.00 soles Miembros activos 

del Colegio Químico Farmacéutico  del Perú la inversión es de  S/. 6,300.00  

soles y  se brindará facilidades de pago  ( hasta en 06 cuotas   mensuales). 

Este monto comprende: 

 

 

V Materiales de estudio  físico y virtual.  

V Acceso a ESAN VIRTUAL. Acceso a la red del Campus (laboratorios y red 

inalámbrica). 

*Todos los programas IDE ESAN deberán iniciar con un mínimo de 30 

alumnos pagantes,  si no se llegará a lo solicitado, se procederá a realizar  

los respectivos  reembolsos. 



X. FINANCIAMIENTO 
 
 
 
 FINANCIAMIENTO PARA MIEMBROS DEL CQFL 
 
 

 

Matrícula: hasta el 14 de 

 

Julio del 2017 S/. 1,100.00 Vencimientos de cuotas 

 
 
 
 

Inscripciones:  hasta  el 10 

de marzo del 2017 

 
1,100.00  

 

Vencimientos de Cuotas  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Matrícula: hasta el 14 de 

 

Julio del 2017 S/. 1,100.00 Vencimientos de cuotas 

1° Cuota S/. 897.00 hasta el 15 de Agosto - 2017 

2° Cuota S/. 897.00 hasta el 15 de Setiembre - 2017 

re3° Cuota S/. 897.00 hasta el 15 de Octubre - 2017 

4° Cuota S/. 897.00 hasta el 15 de Noviembre - 2017 

5° pago S/. 897.00 hasta el 15 de Diciembre - 2017 

6° pago S/. 897.00 hasta el 15 de Enero- 2018 

 

ù En el caso que sea ýnanciado por la empresa, esta opci·n supone una carta de 
compromiso de la empresa. 

ù Las letras  correspondientes deberán  ser aceptadas por el  participante. Las cuotas 
son mensuales. 

ù El alumno que se matricula de manera ýnanciada (cuotas) debe de ýrmar un pagaré. 
ù El ýnanciamiento directo que ESAN ofrece, requiere que los alumnos suscriban letras 

y/o pagarés. Estos títulos valores podrán ser enviados en calidad de descuento o 
cobranza a las entidades ýnancieras locales. El alumno ser§ notiýcado del cambio. Los 
descuentos no son acumulativos. 

 

 

 
1°cuota 1,072.00      hasta el 15 de  Agosto - 2017 
2°cuota 1,072.00  hasta el 15 de - Setiembre 2017 

3°cuota  1,072.00  hasta el 15 de - Octubre 2017  

4°cuota  1,072.00  hasta el 15 de - Noviembre 2017  

 1,072.00  hasta  el 15  de- Diciembre  2017  

 



   

 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 
 

XI.  INFORMES  E 
INSCRIPCIONES  

 
Es importante  enviar  via  email  los 
siguientes  documentos:  

 

�‡ Ficha de inscripción 
�‡ DNI 
�‡ Voucher de pago 

�‡ Recibo de servicios (en el caso el pago 
de la inversi·n sea ýnanciado en 
cuotas) 

 

 

Bernardo Zevallos 

@ ideprogramas@esan.edu.pe 

 995-043-666 / 966-577-270 

 http://farma.esan.edu.pe/ 


